Conclusion

Au terme de cette étude, il apparait clairement que les réseaux sociaux exercent une influence
considérable sur le comportement d'achat des adolescents. En effet, les plateformes sociales sont
devenues de véritables vitrines pour les marques, qui y déploient des stratégies marketing toujours plus
sophistiquées. Les adolescents, fortement connectés, sont ainsi exposés a une multitude de stimuli
publicitaires, ce qui faconne leurs désirs et leurs préférences.

Si les réseaux sociaux offrent de nombreuses opportunités aux marques, ils soulévent également des
guestions éthiques. La manipulation des comportements d'achat, la diffusion de fausses informations et
la comparaison sociale sont autant de problématiques qui méritent d'étre approfondies.

En synthése, les principaux résultats de cette étude sont les suivants :

e Les réseaux sociaux sont un canal d'influence majeur pour les adolescents en matiére de
consommation.

e Les marques utilisent les réseaux sociaux pour créer du désir et fidéliser leur clientele.
e Les adolescents sont de plus en plus conscients de I'impact des publicités sur leurs choix.

Les limites de cette étude résident principalement dans la difficulté de mesurer avec précision l'influence
des réseaux sociaux sur les comportements d'achat réels. De plus, les résultats obtenus sont spécifiques
a la population étudiée et ne peuvent étre généralisés a I'ensemble des adolescents.

Des recherches futures pourraient explorer plus en profondeur les mécanismes psychologiques a
I'ceuvre dans l'influence des réseaux sociaux, ainsi que l'impact des nouvelles réglementations sur les
pratiques de marketing en ligne.

En conclusion, les réseaux sociaux représentent un défi majeur pour les marques et les sociétés. Il est
donc essentiel de développer des outils et des politiques pour mieux comprendre et réguler ces
nouveaux modes de consommation.



